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[.a revista de
las cosas bonitas




Una nueva
manera de
ver la vida

estilo de vida
naturaleza
escapadas
decoracion
bienestar
oastro

sostenibilidad

slow life

casds




Lispacios con alma y
consejos para un cstilo
de vida slow




Para mujeres comprometidas,
auténticas y diversas
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Este mes evocarem,
disfrutaremos de
Noches del Botinico
esplendor del cielo
del dia 17. También

de los

IULIO

05 a San Fermin
los conciertos de fng
enMadridy de tody o]
@n la lluvia de estrellas
1 celebraremos la vueliq
autocines, tan llenos de Tomanticismo,
STRACION: PusrERace

AQUELLOS DIAS CALIDOS

Inspirados por la estética de tres de ellas, imaginamos los que deseariamos a dia de hoy:

EN
EL CORAZON 2
DE FlORENCIA

SOFIA Y LUCIA

MERCEDES | — = -y

K- oA BIENVENIDOS
RSy : - ALARESIDENCIA
DEENSUENOS Ny - ;;-QE!ERANQEN
JULIA GONIE; 3 il B S OS
EMPREND | ) ez RICONO

Y PROD

BIENESTAR Eco GASTRO DECO ESCAPADAS

Iving Inspiracion

Hay grandes peliculas que inmediatamente nos trasladan a veranos con los que sonar.

REAUZACION:

€IA PARAMO.




COMPROMETIDOS CON NUESTRA AUDIENCIA |

lving



living ~ comeromeninos con nuesteos Lecrones

’
COMO SON En un entorno multiplataforma

NUESTRAS LECTORAS  con cobertura 360°

lIvVing

1.065.627

DATOS



activas
ccologicas
oplimistas
Real foodics
L comprometidas
T8 modcrnas
S [co-conscious
solidarias
= nconformistas

--------




“\'ing COMPROMETIDOS CON NUESTROS LECTORES

NUESTRAS LECTORAS

..su actitud ante la vida

DISPUESTAS A PAGAR MAS POR
53% productos que respetan ¢l medio ambiente

9 CONSIDERAN IMPORTANTE A LO LARGO DE SU VIDA
2/(7
o)

seguir aprendiendo cosas nuevas

. ESTAN PREOCUPADAS
76 por la contaminacion

SON AFINES A LA CAUSA
9, ~de la lucha por la igualdad de género

81 PARA PROTEGER AL MEDIOAMBIENTE
0
o

evitan comprar productos toxicos y nocivos

alimentarse con productos sanos y naturales

iH! ¢
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8 PARA ESTAR EN FORMA ES IMPORTANTE
:l 0
o




NUESTRAS LECTORAS

..su actitud ante la vida

FUENTE AIMC MARCAS 2024

PIENSAN QUE LA ECOLOGIA
7 % ¢s una necesidad para nuestra sociedad
6 NO LES IMPORTA PAGAR MAS

© por productos de alimentacion de calidad
6 ,, DISPUESTAS A RENUNCIAR

© a habitos adquiridos para beneficiar ¢l medioambiente
86 ORGANIZAN SUS CUBOS DE BASURA

9, para quc sc pucdan reciclar
82 ., TOMAN MEDIDAS PARA

© reducir el consumo de energia

ESTAN DISPUESTAS A DEDICAR
5 7, parte de su tiempo a causas justas, ong’s..
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La revista de las cosas bonitas
DATOS REVISTA
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PERSONAJE

UESTRAS

N




EI]\'“]L’; COMPROMETIDOS CON NUESTROS LECTORES

LA PUBLICACION MAS JOVEN QUE CONQUISTA A
NUESTRA AUDENCIA

100.538

LECTORES MENSUALES

DIFUSION

50.000

ELMUEBLE

0)

Bli\'in,

40.000

- — INSPIRACIONAL

DIFUSION EDECOR

EJEMPLARES 10.000 NUE‘VO Ebt]l()




EI]\'“]L’; COMPROMETIDOS CON NUESTROS LECTORES

LA PUBLICACION MAS JOVEN QUE
CONQUISTA A NUESTRA AUDENCIA

Ejemplares vendidos

FUENTE o J oD JUL23-JUNZ2#4

o woeoce | 5057
LIVING N ((O.2]15
cosns oe cnse. | 23 528
~ I 19930
ELLE DECORATION _ 1;.732
NUEVO ESTILO - ]]_092




[a revista de las cosas bonitas
COMPROMETIDOS CON LOS USUARIOS | DATOS ONLINE
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E]I\II]L’; COMPROMETIDOS CON LOS USUARIOS

CONTAMOS CON SECCIONES LIFESTYLE
PARA CUBRIR TODOS

los aspectos de una vida s/low

Todo lo que necesitas paga d
vacaciones: vel
| | 2 2 USUARIOS
° ° UNICOS
Secciones decoracion, estar bien y living diving
F‘(\g o :
1.82 .8 PAGINAS iliving
VISTAS BORJA Y LIVIA: CAMPO, FAMILIA Y
~ . . s . o o 2 (GRANDES PI ANES
Secciones decoracion, estar bien y living o,
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v




[a revista de las cosas bonitas

COMPROMETIDOS CON LAS MARCAS | SEGMENTOS DE DATA
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Eliving

SEGMENTOS DE DATA

IMPACTA EN AQUELLOS
COMPORTAMIENTOS

AFINES A TU MARCA

nuestra tecnologia

FIN A LA DEPENCIA MAS RAPIDO, LOS LOS DATOS DEL
DE 3RD PARTY DATOSSE PROCESAN USUARIO PERMANECEN
COOKIES EN EL DISPOSITIVO EN EL DISPOSITIVO
DEL USUARIO

INCREMENTO

DE INVENTARIO
TARGETIZABLE:

FIREFOX & SAFARI

ANALISIS PRE
CAMPANA

Y POST




Eli\vir]g SEGMENTOS DE DATA

NUESTROS SEGMENTOS
MAS LIVING

Impacta a tu target

FUENTE PERMUTIVE FEBRERO 2025

casasocco |, <075
wrestvec | ;59

ESTAR BIEN - 85.103

NUTRICION - 47.729

PSICOLOGIA - 44.601

EN FORMA - 42.238




Hiving
\: CAMPO, FAMILIA Y
IDES PLANES

da la energia de su casa extremenay
ies hijas, Livia Ballestero Fierro y Borja
3 Darten sus nuevos -e ilusionantes-

proyectos

mm

Por Verénica Marin

;6 oyuna dama que cree que una buena
comida esta alaaltura de una obra de arte de
valor incalculable™. Pocos dirian que esta
frase la pronuncio Elizabeth Taylor, actriz

superlativa de ojos violetas tinicos e - ' )
e ensenio todo lo que sabe sobre su cultivo y hace

rrepetibles, ganadora de dos Oscar, pero de cuidada y S e S 3
N e . . e e seis anos instal6 su jardin y estudio en Valle
nenuda figura. La Cleopatra mas recordada y la artifice de : ?

: . ; : lugar idilico en México. Alli,ademas de
na de las interpretaciones mas memorables del cine
0

5 e : : ; s para bodas y eventos, desarrolla lo que llama
lasico: la de Maggie en La gata sobre el tejado de zinc. I ’ ' q

gque sale del corazén y también da clases online

n sus primeros afios, cuando empezé a hacer peliculasen ~ fF centros. Su especialidad es el disefio de las

.08 Angeles, solia desayunar en un restaurante llamado bodaAs y es requerida en cualquier parte del




Hiving
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las cosas bonitas

[(Geracias!



	Diapositiva 1
	Diapositiva 2
	Diapositiva 3
	Diapositiva 4
	Diapositiva 5
	Diapositiva 6
	Diapositiva 7
	Diapositiva 8
	Diapositiva 9
	Diapositiva 10
	Diapositiva 11
	Diapositiva 12
	Diapositiva 13
	Diapositiva 14
	Diapositiva 15
	Diapositiva 16
	Diapositiva 17
	Diapositiva 18
	Diapositiva 19
	Diapositiva 20
	Diapositiva 21

